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Clientes principales: Turistas nacionales e internacionales interesados en el turismo gastronómico y cultural, amantes del aceite de oliva y viajeros en busca de
experiencias rurales de lujo. 
Clientes secundarios: Empresas y grupos organizados para retiros y team building, junto con agencias de viajes especializadas en turismo de bienestar y lujo. 

Un exclusivo hotel boutique ubicado en el corazón de la región olivícola, diseñado para ofrecer a los visitantes una experiencia inmersiva en torno al mundo del aceite de
oliva. Además de alojamiento de lujo en un entorno rural único, el hotel brinda actividades como catas de aceites premium, visitas a fincas olivareras, talleres de
producción artesanal de cosméticos a base de oliva y degustaciones gastronómicas con productos locales. La combinación de hospitalidad y turismo vivencial convierte a
este hotel en un destino ideal para el turismo cultural, gastronómico y de bienestar.

Estrategias: Alianzas con fincas
olivareras, expertos gastronómicos y
sommeliers para el diseño de
experiencias de degustación, y
asociaciones con proveedores de
productos artesanales para enriquecer la
oferta de la tienda del hotel y los talleres
de producción

Colaborativos: Agencias de viaje y
operadores turísticos, integración con
redes de turismo gastronómico y cultural,
y apoyo de entidades locales para la
promoción del destino.

Logísticos: Proveedores de transporte y
logística para optimizar reservas y
experiencias.

- Gestión hotelera: Mantenimiento y optimización de la
experiencia del huésped. 
- Organización de experiencias: Creación y actualización de
actividades turísticas y gastronómicas en torno al aceite de oliva. 
- Promoción y marketing: Estrategias digitales y colaboraciones
con influencers gastronómicos y del sector wellness. 
- Alianzas estratégicas: Desarrollo de acuerdos con productores
locales y especialistas en aceite de oliva. 

Equipo humano: Personal especializado en hospitalidad de lujo,
guías turísticos y expertos en aceite de oliva. 
Infraestructura: Hotel boutique con habitaciones exclusivas,
áreas de spa, restaurante gastronómico y tienda de productos
locales. 
Red de socios: Fincas olivareras, expertos gastronómicos y
proveedores de experiencias. 
Financiamiento: Inversión inicial en construcción y adaptación
del espacio, con posibilidad de subvenciones para el desarrollo
del turismo rural. 

Diferenciación: Primera experiencia
hotelera que combina alojamiento
boutique con inmersión en el mundo del
aceite de oliva, integrando historia,
gastronomía, cultura y bienestar. 

Impacto: Promoción del turismo rural y
sostenible, generando oportunidades
para productores locales y dinamizando
la economía de la región. 

Valor añadido: Actividades
personalizadas como spa con
tratamientos a base de aceite de oliva,
talleres sensoriales y experiencias
gastronómicas únicas. 

Atención personalizada: Adaptación de los itinerarios y experiencias
según los intereses del huésped. 

Experiencia de lujo: Detalles personalizados en el alojamiento, desde
amenities con aceite de oliva hasta catas privadas. 

Fidelización: Programas de membresía, descuentos en futuras
estancias y acceso a productos exclusivos. 

Digitales: Plataforma web para reservas y venta de productos, redes
sociales con contenido atractivo y estrategias de marketing en
plataformas de turismo. 
Colaborativos: Alianzas con agencias de viajes, operadores turísticos y
expertos en gastronomía como chefs y sommeliers. 
Presenciales: Participación en ferias de turismo y eventos
gastronómicos, además de promoción en aeropuertos y oficinas de
turismo. 

Crea una experiencia auténtica: La clave del éxito está en ofrecer una inmersión genuina en la cultura del aceite de oliva. 
Fomenta el turismo sostenible: Apoya a productores locales y utiliza materiales ecológicos en la infraestructura del hotel. 
Apuesta por la exclusividad: Ofrece experiencias premium que diferencien al hotel de otros alojamientos rurales. 
Invierte en promoción digital: El marketing de experiencias es clave para atraer a un público internacional interesado en el turismo de lujo y bienestar. 
Diversifica la oferta: Incorpora servicios de spa, wellness y productos exclusivos para generar ingresos adicionales. 
Consejo clave: La combinación de alojamiento boutique y experiencias olivícolas únicas permitirá que el hotel se posicione como un referente en el turismo gastronómico y de bienestar. 
Mensaje motivador: Descubre el alma del aceite de oliva mientras disfrutas de una estancia de lujo en un entorno único. ¡Bienvenidos al turismo olivícola del futuro! 

Iniciales: Adecuación de espacios para visitas y catas en fincas olivareras, desarrollo de experiencias gastronómicas con
sommeliers y chefs, y creación de una tienda de productos artesanales dentro del hotel.
Recurrentes: Sueldos de personal especializado, mantenimiento de instalaciones y equipos, y mejora de las experiencias
ofrecidas.
Variables: Gastos en marketing de paquetes turísticos, costos logísticos de distribución de productos artesanales y
organización de eventos especiales con expertos gastronómicos.

- Ingresos por visitas guiadas, catas y actividades interactivas relacionadas con el olivo.
- Venta de experiencias exclusivas con sommeliers y expertos en gastronomía.
- Tienda de productos artesanales: Comercialización de aceites de oliva, cosméticos naturales y productos
derivados del olivo.
- Venta de experiencias completas a través de agencias de viaje y operadores turísticos especializados.


