
Fábrica de Embutidos
Artesanales con
Certificación de Origen

Socios
Clave

Estructura
de Costes

Descripción
Breve

Consejos para
Emprender

Segmentos de
Clientes 

Recursos
Clave

Actividades
Clave

Propuesta
de Valor

Fuente
de Ingresos

Canales

Relaciones
con Clientes

Clientes principales: Consumidores nacionales e internacionales interesados en productos gourmet y de alta calidad. 
Clientes secundarios: Tiendas especializadas, restaurantes y distribuidores de productos tradicionales que buscan alimentos con certificación de
origen.

Descubre el auténtico sabor de Andalucia con embutidos artesanales elaborados con ingredientes locales y métodos tradicionales. Esta fábrica no
solo garantiza productos de alta calidad con certificación de origen, sino que también ofrece una experiencia inmersiva a través de tours guiados,
donde los visitantes podrán aprender sobre el proceso de producción y disfrutar de degustaciones exclusivas.

Estrategias: Asociaciones de
productores locales y organismos de
certificación para garantizar la calidad
y autenticidad de los productos.

Tecnología: Proveedores de equipos
y herramientas para la producción
artesanal y sostenible. 

Comunitarios: Organismos turísticos
y gastronómicos que promuevan el
turismo cultural y culinario.

Distribuidores: Tiendas gourmet,
exportadores y plataformas de e-
commerce interesados en productos
artesanales.

- Producción de embutidos artesanales siguiendo métodos
tradicionales y estándares de calidad. 
- Promoción de los productos mediante estrategias digitales y
participación en eventos gastronómicos. 
- Organización de tours turísticos que incluyan demostraciones
del proceso de producción y degustaciones. 
- Gestión de la certificación de origen y control de calidad en cada
etapa de la producción. 

Equipo humano: Artesanos con experiencia en técnicas
tradicionales, personal capacitado en turismo y ventas, y
especialistas en certificación de calidad. 
Infraestructura: Fábrica equipada con tecnología para cumplir
con estándares de calidad y sostenibilidad, y áreas diseñadas
para visitas guiadas. 
Alianzas estratégicas: Proveedores locales, distribuidores
internacionales y organismos certificadores de origen.
Financiamiento: Inversión inicial en infraestructura y promoción,
con posibilidad de subvenciones para proyectos de promoción
gastronómica y sostenibilidad. 

Diferenciación: Productos
artesanales con certificación de origen
que garantizan autenticidad y calidad,
complementados por una experiencia
turística que conecta a los
consumidores con la tradición y el
proceso de elaboración. 

Impacto: Promoción de la
gastronomía local, generación de
empleo local y valorización de las
técnicas de producción artesanal. 

Valor añadido: Experiencia única que
combina producción artesanal,
certificación de origen y visitas
turísticas educativas.

Directos: Venta en la fábrica, donde los visitantes pueden adquirir
productos después de los tours. 
Digitales: Plataforma de e-commerce para la venta directa a
consumidores nacionales e internacionales. 
Colaborativos: Distribución a través de tiendas gourmet, mercados
locales y exportadores especializados.

Modelo personalizado: Tours guiados y degustaciones que
crean una conexión emocional con la marca. 

Soporte continua: Atención personalizada para clientes online,
con información detallada sobre productos, recetas y maridajes.

Fidelización: Programas de suscripción para recibir productos
exclusivos y descuentos en futuras compras.

Iniciales: Inversión en la construcción y equipamiento de la fábrica, obtención de certificaciones y desarrollo
del programa de tours turísticos. 
Recurrentes: Costos de producción, mantenimiento de la infraestructura y promoción de productos.
Variables: Gastos relacionados con la diversificación de productos y la ampliación de la capacidad de
producción.

Valora la tradición: Resalta los métodos tradicionales de elaboración como un distintivo único que atraiga a consumidores interesados en la autenticidad. Fomenta la sostenibilidad: Utiliza ingredientes locales y
prácticas sostenibles para destacar en un mercado que valora el respeto al medio ambiente. Aprovecha el turismo gastronómico: Ofrece experiencias inmersivas que conecten a los visitantes con el proceso de
producción y la historia de los embutidos. Diversifica la oferta: Considera incluir productos adicionales como aceites aromatizados o mermeladas que complementen los embutidos. Expande tu alcance: Diseña
estrategias digitales para llegar a mercados internacionales y posicionar los productos en el segmento premium. Consejo clave: Rodéate de un equipo apasionado por la gastronomía local y la tradición artesanal
para garantizar la calidad y autenticidad en cada producto. Mensaje motivador: Si estás listo para convertir la tradición cordobesa en un referente mundial, ¡este es el momento de transformar la gastronomía local
en una experiencia inolvidable y sostenible! 

- Venta directa de embutidos en la fábrica y a través de plataformas digitales.
- Ingresos por las visitas guiadas, degustaciones y experiencias turísticas asociadas.
- Distribución a mayoristas y tiendas especializadas interesadas en productos con certificación de origen.


