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Clientes principales: Turistas nacionales e internacionales interesados en experiencias gastronómicas auténticas. 
Clientes secundarios: Residentes locales que valoran el consumo sostenible y la producción orgánica. 

Un mercado que reúne lo mejor de la producción orgánica y artesanal local, ofreciendo alimentos como vinos, embutidos, aceite de oliva y artesanías únicas que reflejan la
identidad cultural de la región. Además de la venta directa, el mercado propone actividades interactivas como talleres, degustaciones y eventos temáticos para turistas y
residentes, posicionando la región como un referente de turismo gastronómico y sostenible.

Estrategias: Asociaciones de
productores y organizaciones que
promuevan la agricultura sostenible y el
comercio justo. 

Gastronomía: Restaurantes y chefs
locales interesados en productos
orgánicos y colaboraciones para eventos
gastronómicos. 

Comunitarios: Instituciones culturales y
turísticas que apoyen la promoción del
mercado como un espacio de interés para
visitantes y residentes. 

Logísticos: Empresas de transporte para
la distribución eficiente de los productos a
clientes locales y externos.

Equipo humano: Coordinadores de mercado, especialistas en
gastronomía y personal para la organización de eventos y
actividades. 
Infraestructura: Espacios diseñados para la venta de productos,
áreas de degustación y talleres. 
Alianzas estratégicas: Pequeños productores, asociaciones de
agricultura orgánica y empresas de logística para distribución.
Financiamiento: Inversión inicial en instalaciones y promoción,
con posibilidad de apoyo público para iniciativas de desarrollo
rural y turismo.

- Organización y gestión del mercado, asegurando la calidad y
autenticidad de los productos.
- Diseño y ejecución de actividades turísticas y educativas,
como talleres y eventos temáticos.
- Promoción del mercado y sus actividades mediante
estrategias digitales y colaboraciones locales.
- Fomento de alianzas con productores y artesanos para
diversificar la oferta del mercado.

Diferenciación: Mercado único que
combina productos orgánicos locales,
experiencias educativas y actividades
turísticas, creando un espacio cultural y
gastronómico. 

Impacto: Promoción del consumo
sostenible, fortalecimiento de la economía
local y posicionamiento de Andalucia
como un destino de turismo gastronómico. 

Valor añadido: Actividades interactivas,
como talleres de cocina, degustaciones
guiadas y eventos temáticos que
enriquecen la experiencia del visitante.

Digitales: Página web y redes sociales para promocionar eventos,
productos y talleres, además de una sección para compras online.
Colaborativos: Acuerdos con agencias de viajes, hoteles y
operadores turísticos que incluyan el mercado en sus itinerarios.
Presenciales: Publicidad en puntos estratégicos de Andalucía y
colaboración con oficinas de turismo locales.

Modelo experiencial: Conexión emocional a través de actividades
interactivas y la oportunidad de conocer directamente a los productores
locales. 

Soporte continuo: Información detallada sobre productos, recetas y
beneficios del consumo orgánico, tanto en el mercado como en la
plataforma digital. 

Fidelización: Programas de membresía para residentes, descuentos en
eventos y promociones exclusivas para visitantes recurrentes.

Iniciales: Diseño y construcción del mercado, adquisición de mobiliario y desarrollo de la plataforma digital.
Recurrentes: Costos operativos, salarios del equipo y estrategias de marketing digital.
Variables: Gastos asociados a la organización de eventos especiales y la incorporación de nuevos
productores y actividades. 

- Venta de productos orgánicos y locales en el mercado y a través de la plataforma online.
- Ingresos por talleres, degustaciones y eventos especiales.
- Alquiler de espacios para productores y artesanos locales que deseen participar en el mercado.

Fomenta la autenticidad: Trabaja directamente con pequeños productores para garantizar que los productos representen la identidad cultural y gastronómica de Andalucía. Diversifica las actividades: Ofrece una
variedad de talleres, eventos temáticos y experiencias que atraigan a diferentes perfiles de clientes. Promueve la sostenibilidad: Resalta los beneficios del consumo de productos orgánicos y fomenta el comercio
justo entre productores y consumidores. Invierte en marketing digital: Utiliza redes sociales, campañas en línea y colaboraciones con influencers gastronómicos para atraer a un público amplio. Apuesta por la
expansión: Diseña un modelo que permita replicar el mercado en otras ciudades y regiones, manteniendo la esencia de productos locales y experiencias únicas. Consejo clave: Establece un equilibrio entre
comercio y experiencia cultural para que el mercado sea un espacio atractivo tanto para compradores como para turistas. Mensaje motivador: Si estás listo para convertir los productos locales en un referente del
turismo gastronómico, ¡este es el momento de transformar Andalucia en el epicentro de los sabores auténticos y sostenibles!


